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Nærværende projekt havde til formål at bane vejen for, at Det Blå Danmark blev udpeget som national styrke-

position, og at der blev etableret en fælles national maritim klyngeorganisation. De konkrete elementer i pro-

jektet skulle bestå af en behovsanalyse og en målrettet kommunikationsindsats. Danske Maritime var tovhol-

der på analysedelen, mens den nye klyngeorganisation (MARLOG) selv har været tovholder på kommunika-

tionsindsatsen. 

I 2019 igangsatte projektgruppen - dengang bestående af Danske Rederier, Danske Havne, Danske Maritime, 

Fyns Maritime Klynge, MARCOD og MDC - en undersøgelse, der skulle afdække branchens ønsker og behov 

i forhold til en samlet national maritim klyngeindsats. Ole Ingrisch blev hyret som konsulent til at forestå arbej-

det, og i tæt dialog med projektgruppen kortlagde han relevante interessenter og indsamlede igennem en 

række interview input fra et stort antal maritime aktører. Interviewrunden mundede ud i en samlet rapport, som 

tidligere er fremsendt til Fonden. 

Rapporten dannede i den efterfølgende proces et vigtigt grundlag for det videre arbejde med at etablere en 

samlet national maritim klyngeorganisation, ligesom de værdifulde input fra analysen var med til at forme det 

høringssvar, som projektgruppen indgav til Erhvervsfremmebestyrelsen i november 2019. Som bekendt ud-

pegede Erhvervsfremmebestyrelsen Det Blå Danmark som en national styrkeposition, og efterfølgende er den 

samlede maritime klynge, MARLOG, blevet etableret, og de tre tidligere regionale klyngeorganisationer er 

fusioneret ind i den nye klynge. 

Igennem det seneste år er anden del af projektet, dvs. den målrettede kommunikationsindsats, som skulle 

fokusere på at markedsføre og synliggøre den nye samlede maritime klynge gennem initiativer som etablering 

af en professionel hjemmeside samt profilering gennem eksempelvis artikler, nyheder og SoMe-indsatser, 

gennemført. 

Således har MARLOG lanceret en kommunikativ identitet for den nye nationale klyngeorganisation, herunder 

grafisk identitet, etablering af hjemmeside (https://www.marlog.dk/), oversættelse af tekster samt optagelse af 

små film til SoMe og hjemmeside. Siden lanceringen af den nye hjemmeside 1. december 2020 og frem til 

udgangen af oktober 2021 har hjemmesiden haft ca. 34.000 besøgende, hvilket vurderes som meget tilfreds-

stillende. Hjemmesiden revideres desuden løbende i takt med udviklingen i klyngen. 

Igennem nærværende projekt har det også været muligt at udarbejde af markedsføringsmateriale, herunder 

1-pagers, roll ups, stand alone-materiale målrettet diverse projekter og innovationskraft med henblik på syn-

liggørelse af og udbredelse af viden om den nye maritime klynge. Markedsføringsmaterialet har været uddelt 

ved events og anvendt på relevante messer 

Etableringen af en fælles SoMe platform på LinkedIn har resulteret i en følgerskare på 4.522, hvilket må be-

tragtes som tilfredsstillende første år. Fsva. engagement-rate på LinkedIn betragtes 2 pct. som godt og alt 

over som fremragende. MARLOGs engagement-rate ligger i snit på 6.73 pct., hvilket er yderst tilfredsstillende.   

Det er vurderingen, at såvel analysen som kommunikationsindsatsen har været succesfuld.  
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